Свобода слова
1.    Громадське мовлення 
2.    Асоціації журналістів 
3.    Проект ЄС «Запровадження європейських стандартів в українському медіа-просторі» 

 1.   Громадське телебачення і радіо в Україні можна порівняти з Лохнеським чудовиськом: всі про нього чули, але ніхто не бачив. А як хтось і бачив те диво – то хіба що десь за кордоном. А тим часом у демократичних країнах світу інститут громадського (або суспільного) мовлення вважається одним з найефективніших механізмів забезпечення свободи слова і невід’ємним атрибутом громадянського суспільства.
      Основною метою суспільного мовлення є забезпечення свободи слова, обмеження прямого впливу держави на діяльність ЗМІ, забезпечення доступу різних суспільних груп до каналів масової комунікації в умовах ринкової економіки та комерціалізації ЗМІ. 
      На відміну від країн Центральної та Східної Європи, а також деяких країн колишнього СРСР (наприклад Грузії), які майже одночасно з Україною розпочали суспільну дискусію про необхідність громадського мовлення, у нас така система досі не створена, незважаючи на ухвалення відповідного закону і на рекомендації Ради Європи та ЄС.
      Практика посткомуністичних держав Європи свідчить, що оптимальним підходом до формування системи суспільного мовлення є цілковита ліквідація державного мовлення і утворення на його матеріально-технічній основі  суспільного мовлення, з одночасним збереженням можливості державного замовлення на телерадіопродукцію.
      Ключовим питанням діяльності систем суспільного мовлення є формування їхніх органів управління, забезпечення належного суспільного контролю, унеможливлення підпорядкування суспільного мовлення органам державної влади, політичним партіям, окремим групам впливу. У світовій практиці управління системами суспільного мовлення здійснюється через наглядові ради – колегіальні органи управління, сформовані представниками громадськості.

      Запорукою побудови в Україні ефективної системи суспільного мовлення повинна стати чітка та прозора система її фінансування, яка унеможливила б не лише зовнішній вплив на його програмну політику, особливо з боку держави, але й перетворення її на комерційну структуру, що суперечить базовим принципам суспільного мовлення..
